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Esporte como um importante setor economico @

Ligas, times, patrocinadores, investidores e midia estao sofrendo com o a crise
do COVID-19.

CompeticOes foram canceladas ou postergadas.

Partidas foram jogadas com portdes fechados, e ligas decidiram simplesmente
paralisar suas atividades.

Impactos indiretos e induzidos da Industria Esportiva
Segundo calculos da Sports Value, para cada USS1 gerado diretamente
por uma liga esportiva profissional, dependendo do grau de
profissionalizacao, seu impacto indireto e induzido na economia pode
chegar a USS 2,5.
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Perdas serao inevitaveis
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Impacto Receitas com estadios- Por Ligas - USS milhGes

economico da MLB- USA I 2.256
COVID-19 para NFL-USA msssssssssssssssss 1.400
O esporte NHL-- USA S 1,089
NBA- - USA s 1.011

Premier League- UK s 718
La Liga- Spain IS 544
Bundesliga-Germany N 504
MLS-USA B 296
Série A -ltaly mmm 217
Série A-Brazil BN 200
Ligue 1- France W 182
Netherlands = 111
Turkey M 88
Scotland W 79
Portugal B 51

Fonte: Sports Value
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Perdas serao inevitaveis

®PRakuten

De acordo com a Forbes, as grandes ligas . reondlams o
profissionais dos EUA devem perder cerca de . )* <

USS 5 bilhdes em receitas.

Ja a KPMG projeta que as Top 5 Ligas do futebol
europeu vao perder outros USS 4,5 bilhdes.

Perdas = Vendas de ingressos, direitos de TV,
venda de produtos e patrocinios.

A Sports Value projeta que o esporte
profisisonal global deve perder mais de
USS 15 bilhées por conta da COVID-19.

9% das receitas com esporte profissional.

2% da Industria esportiva global.




Desafios e novas
tendéncias

O

Como trabalhar nesse novo ambiente? O sportsvalue

O mundo esta de quarentena!

As pessoas estdo fechadas em suas
casas.

O ambiente digital sera fundamental
para dar uma resposta a esse
confinamento.

Para o trabalho e lazer.

As marcas precisam explorar essa
audiéncia domiciliar Unica na historia
da humanidade.

HIGHLIGHTS ACESSANDO REDES SOCIAIS

MILLENNIALS- GAMERS NO MUNDO

POPULACAO GLOBAL USO E-COMMERCE

Mundo hoje
4,6 bilhoes de pessoas
conectadas a Internet.

3,8 bilhdes nas redes sociais.

USS 3,5 trilhdes- Vendas de
e-commerce em 2019.

Fas de futebol e shoppers




Times e idolos nas redes sociais O sportsvalue

EUROPEAN FOOTBALL CLUBS
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Como trabalhar nesse novo ambiente? O sportsvalue

O que ligas e times DEVEM fazer:

O

Continuo trabalho de fan engagement.

O

Uso dos canais digitais, idolos, ex-atletas e comissao
técnica para entreter os fas.

O

Utilizacdao desse novo conteudo para criar novas
entregas e retornos para os patrocinadores.

O

Produzir um conteudo unico para os detentores de
direitos de transmissao.

O

Desenvolver a promocao de atividade esportiva para
pais, maes e seus filhos com jogadores e comissao
técnica.

O

Criar atividades semanais para os fas nas redes
sociais, postando, interagindo e externando a paixao
por seu clube de coracao.
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Marketing esportivo, branding, patrocinios e valuations.

Amir Somoggi

Sécio Diretor
amir.somoggi@sportsvalue.com.br
+55 11 99749-2233

https://www.sportsvalue.com.br/
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Karketing Esportivo
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Branding no Ezporte Patrocinios o Ativagdes Avaoliogto do Marcas
A meallac i de mancas & uma faramenta

""" sLant= 0 patrocinio ssporthed & Suas o
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Valuation de propriedades Relagdes Internacionais

asportivas

O mundo em ripida swalucdo sdge oue
o keriham: um

FEOiETas d8 marketng esporty

cariter global atusimernts
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