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A Sports Value, especializada em marketing esportivo, branding, patrocinios, avaliacdo de marcas e
de propriedades esportivas acaba de langar um novo estudo.

A empresa tem o objetivo de oferecer a patrocinadores, clubes, ligas, atletas, grupos de
comunicacdo e federacdes uma nova visao do marketing esportivo e suas possibilidades.

A Sports Value norteia-se na busca por agregar valores positivos para os projetos de seus clientes,
sempre com retorno efetivo, tanto em termos tangiveis como intangiveis.

Os projetos para os clientes utilizam o conceito de retorno sobre investimento e retorno sobre
objetivos.

A empresa conta com o maior banco de informac¢des do mercado, com dados das ultimas trés
décadas do esporte brasileiro e mundial.

As avaliacbes contam com uma metodologia sélida para que todas as estratégias sejam
fundamentadas nos negdcios de seus clientes, com o uso de premissas confidveis, testadas e que
valorizem as marcas e os projetos.
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© A Sports Value acaba de finalizar sua andlise sobre a comparacdo dos ’\
recentes numeros financeiros publicados sobre a MLS e os dados dos

clubes da Série A. |:| |:| |:|

© Foram considerados os dados financeiros recentes publicados pela Forbes
sobre a MLS, que monitora todos os dados da Ligas dos EUA. E a
comparacdo com os dados dos times da Série A do Brasil.

vem se desenvolvendo muito rapidamente nos ultimos anos e pode se
transformar no maior mercado fora da Europa, cujo posto é do Brasil.

© Essa analise mostra que a MLS, nascida depois da Copa de 1994 nos EUA I 1




Segundo dados publicados pela Forbes os
atuais 24 times da MLS faturaram
conjuntamente USS 778 milhdes em
2017.

Neste ano ingressaram na Liga, o Atlanta
United, Minnesota United e LA FC.

Segundo a Forbes, o Atlanta United ja
pode ser considerado o time mais valioso
da MLS, com valor de USS 330 milhoes.

Esse resultado desbancou os lideres de
sempre LA Galaxy e Seattle Sounders.

A liga ja havia se expandido
recentemente com a chegada do NY City
e Orlando City, que contribuiram muito
para o fortalecimento econdmico da
competicao.

A meta é encerrar sua expansdao em 2020
com 28 times.
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Times com maiores receitas da MLS -2017
USS milhdes

L e
Portland Timbers “
Sporting Kansas City “
New York Red Bulls “
San Jose Earthgquakes “
New England Revolution “
T

Houston Dynamo

O valor que é necessdario para pagar para ter uma
franquia hoje é de US$ 200 milhdes.

H4a uma década era de USS 40 milhdes.



A liga segue o modelo das outras
modalidades dos EUA, dividindo
igualitariamente os valores dos
contratos de TV, patrocinio de material
esportivo e patrocinios da liga.

A Adidas tem um contrato de
fornecimento de material esportivo
com a MLS de USS 700 milhdes, por
seis anos de contrato.

Os valores dos contratos com direitos
de TV ainda sdo baixos, cerca de
USS 100 milhdes por ano para serem
divididos entre todos os times.

Os valores com os patrocinadores dos
times e estadios sdo de cada franquia.

A MLS encerrou 2017 com o maior
faturamento de sua histdria, com
receita total de USS 778 milhdes.
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Faturamento MLS

USS milhdes
778
2007 2014 2015 2016 2017

A principal fonte de receita da Liga sas as
receitas com seus estadios, que representam
mais de 50% do faturamento total.



Em maio de 2018 a Sports Value publicou
seu estudo sobre as financas dos clubes
brasileiros.

O faturamento dos 20 times da Série A em
2017 foi de quase RS 5 bilhdes valor
histérico para nosso mercado.

Descontados os  valores com as
transferéncias de jogadores (inexistentes
nos EUA), o faturamento dos 20 times foi de
RS 4 bilhdes, ou USS 1,1 bilhao.

Completamente diferente da MLS, os times
brasileiros nao tem uma liga que represente
os interesses de todos os times.

Assim, cada clube negocia individualmente
seus contratos, com enormes discrepancias
entre as receitas dos times.

Somente a partir de 2019 parte das receitas
da TV serd dividia de forma mais
equilibrada.
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Times com maiores receitas da Série A- 2017*

Palmeiras
Flamengo
Cruzeiro
Corinthians
S3o Paulo
Botafogo
Atlético-MG
Grémio
Internacional
Santos

Vasco da Gama
Atlético-PR
Bahia
Coritiba

Chapecoense

USS milhdes

*Receitas sem transferéncias de atletas

O dinheiro da TV é disparado a principal fonte de
receita dos times brasileiros, 60% das receitas sem
as transferéncias de atletas.



MLS X Série A
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Brasil sempre foi o maior mercado fora da Europa, ficando sempre atrds da Franca, como sexto
mercado profissional do futebol mundial. A MLS aparece logo atrads na disputa com Russia e

Turquia.
A diferenca de faturamento da Série A para a MLS diminuiu muito nos ultimos anos. O crescimento
da liga dos EUA é contundente. A crise econOmica no Brasil e seus efeitos no cdmbio também

impactaram nos dados. N .
Comparagao das receitas

USS milhdes

——SérieA —— MLS

1.283

2007 2012 2014 2015 2016 2017

Em 2007 a Série A faturava 2,6 vezes mais que a MLS, o maior valor da série historica.
Em 2017 a diferenca estava em 1,6 vezes, e em 2015 foi de 1,3 vezes.
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O crescimento da MLS de mais de 77% em
guatro anos é fruto da boa gestdo da liga.

E também do maior interesse pelo soccer nos
EUA e mais times participando da competicao.

Audiéncia Copa do Mundo —EUA- Milhdes de pessoas

105
95

79

COPA DE 2006 COPA DE 2010 COPA DE 2014

Soccer é o esporte preferido de 11% dos jovens
americanos e de 12% das criangas. Somente fica
atras do futebol americano.

No geral disputa com o beisebol como terceiro
esporte predileto dos EUA. E vai crescer muito
mais até a Copa de 2026 e expansao da MLS.
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Brasileiros tém demonstrado queda do
interesse por futebol. (Datafolha e IBOPE).

Jovens brasileiros estdo cada vez mais
interessados nas marcas dos times da Europa.

Brasileiros sem interesse por futebol

41%

2010 2018
Jovens brasileiros que tem um time europeu

Iliiilll

2013

2015 2017
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Marketing esportivo, branding, patrocinios/ativacdes, avaliacao de
marcas e de propriedades esportivas.

Amir Somoggi

Sécio diretor
amir.somoggi@sportsvalue.com.br
Cel. +55 11 99749-2233

Av. Brig. Faria Lima, 1811 - 9° andar- Conj.918
https://www.sportsvalue.com.br/
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NOSSOS SERVICOS

Marketing Esportivo
0 esporte oferece uma plataforma Unica de
valorizagao de marcas, engajamento e

fidelidade do consumidor e ampliagao
efetiva de vendas.

()

Avaliagao de Marcas

A avaliagao de marcas é uma ferramenta
fundamental no mundo dos negdcios. As
marcas sao ativos em constante evolugao e
devem estar no centro de toda gestao.

Branding no Esporte

No mundo atual, em constante
transformacao e com cada vez mais
exigéncia do consumidor, o branding, ou
gestdo da marca torna-se ainda mais
essencial.

Valuation de propriedades
esportivas

A Sports Value é a primeira empresa do

mercado brasileiro que avalia ativos

esportivos, com uma metodologia prépria e

premissas extremamente consistentes.

www.sportsvalue.com.br
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Patrocinios e Ativagoes

0 patrocinio esportivo e suas agbes
complementares de ativacao sao
comprovadamente a melhor ferramenta de
marketing para os dias atuais.

Relagdes Internacionais

0 mundo em rapida evolugao exige que os
projetos de marketing esportive tenham um
carater global atualmente.
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