Sports Value empresa lider do mercado em sports analytics
de financas, marketing e trends e a Zeenq, empresa consolidada
em andlises de marcas corporativas no digital, aprofundam
sua alianca e lancam uma avaliacdo digital inédita.

METODOLOGIA

Consideramos todos os dados digitais dos clubes
de todo o mercado Latino-americano (LATAMNM).

Foram analisadas quatro varidveis para a consolidacdo
dos numeros:

« Numero de seqguidores, interagdes totais, interagdes
relativas (eficiéncia dos posts) e o Zeeng Score - uma
metrica que analisa web analytics, noticias na imprensa

e performance nas redes sociails.

« 0 valor total do ativo digital representa o potencial
de receitas que podem ser geradas em diferentes formatos.

De seqguidores nas
redes sociais.

Flamengo BR
River Plate ARG
Palmeiras BR

As interacdes anuais, incluindo

as visualizacdes no YouTube.

AVALIACAO DOS ATIVOS DIGITAIS
DOS TIMES DA AMERICA LATINA

S1,70
10,1
9,8l

Sdo Paulo BR
Boca Juniors ARG
Corinthians BR
Santos BR

Vasco da Gama BR
Atlético Mineiro BR
Club América MX
Internacional BR
Grémio BR
Fluminense-BR
Chivas MX
Cruzeiro-BR

Cruz Azul MX
Botafogo-BR
Ceara BR
Fortaleza BR
América COL
Sport BR

Pumas [IX
Barcelona EQU
Colo Colo CHI
Bahia BR

Penarol URU

Sem contar e-commerce, apenas em branding. 7,61
6,41

6,20

Instagram é responsdavel por 52% do total.
Facebook é responsdvel por 25% do total.
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US$115i

Valor em ativo digital dos
clubes LATAM em maio de 2021
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Clubes brasileiros dominam o Youtube,
valem US$ 21 milhdes, ou 84% do total.
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Estes numeros sdo dindmicos e mudam todos os dias,
de acordo com a atividade dos clubes.

Flamengo vale o triplo do segundo colocado, pois tem um numero

enorme de sequidores e o maior indice de enqajamento do continente.

MAIORES DA ANMERICA LATINA
VALOR DIGITAL POR TORCEDOR

Sequndo o Google, um canal no YouTube com 1 milhdo de
visualizacdes mensais gera em média US$ 22 mil por ano

A analise considera o valor dos ativos digitais em relacao
J : para os clubes, pelo ADSense.

ao numero total de sequidores.

uSs 0,88
USs$ 0,81

Flamengo BR
Palmeiras BR

®River Plate ARG Uss ©,60 Através do Youlube, os clubes geram em média entre
VESIED @) (EEIe) iR I 4% e 7% do potencial de receitas digitais desse
A EED e B uss 8,58 imprescindivel canal digital.
® Santos BR Uss 0,53
Fluminense BR UsSs 0,53
Fortaleza BR USs 0,49
Ceara BR USs 0,48
Sao Paulo BR Uss 0,48
® Pefarol URU Uss 0,45 -
® Independiente ARG USs 0,43 CONCLUSOES
Internacional BR USs 0,42
Botafogo BR U5% 0,39 Clubes Latino-americanos tém uma mina de ouro para explorar.
® América COL U5 0,38 0 valor de seus ativos digitais € a prova deste potencial
Boca Juniors ARG Uss 0,34 inexplorado.
Nacional URU USs 0,34
Racing Club AR Uss ©,31 Modelos de monetizagdio véo muito além de visibilidade
Sporting Cristal PER Uss 0,29 de marcas patrocinadores no rodapé de posts, ou posts
Grémio BR uss 0,26 *publieditorial” sem impacto algum.
Corinthians BR US$ 0,26
Athletico Paranaense BR USs 0,26 0 foco agora é marketing de conteudo, inovag¢do mercadoldégica
Sport BR USs 0,25 e construcdo de storytelling potente. Com estratégia e plano
Cruzeiro BR US$ 0,25 de longo prazo e com resultados de curto prazo.
Cruz Azul MX USs 0,25

® Clubes mais eficientes mesmo com menor torcida.
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Clubes podem ganhar muito dinheiro novo explorando seus ativos digitais
nas redes sociais. Isso somente em negociacao de oportunidades de marketing.
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Ha ainda diferentes oportunidades de vendas.

EM BREVE NOVO SERVIGO
DE AVALIAGAO DIGITAL

Muito em breve Sports Value | Zeeng oferecerdo ao mercado patrocinador
uma solugcdo inovadora e disruptiva.

Foi criado um servico de avaliag¢do de patrocinios no ambiente digital,
com a geracdo de insights e sugestdes de estratégias

O objetivo &€ maximizar o retorno dos patrocinadores, de forma efetiva,
através do data driven.

Marcas corporativas precisam surfar na paixédo do esporte, com estrate-
gias inteligentes, fundamentadas em andlises e tendéncias.

O sportsvalue ~) ZEENG

MNuito em breve novidades!



